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NECDET ERKAN

Sistem — ideoloji — .R.e%lam;ga!sk

‘Cocugun- biri; ilk defa g@irdljiéii _gﬁl{kugaéma
vzun uzun bakiiktan sonra annesine donerek, «An-

ne,» demis, «bu neyin reklami?» Bu, belki ya-

sanmis da olsa bir fikra; ama ben «daha bgs}ar
baslamaz her reklami taniyor, gok akillidirs diye

‘gocugunu Gven gok ana-baba gbrdiim,

Cok zaman farkina bile varqmadlélml‘z, ki.i.giik
ayrintilarinda bile etkisini derinlerde hlsset'tlren
bir olgu karsisindayrz. Dolaysiz olarak tele}flzyop
reklamlarmdan kaynaklanan —ve yanh? b.lr mi-
-zah anlayistyla donanmis— her hafta yiizbinlerce

wgkuyucuya seslenebilme olanafina sahip dergiler

{yoluyla da bu islevin pekistirildigi bir sistem b111.
‘Oyle ki, baski sayis milyonri '\'ra‘z:an belli 'basl
s«mizah» dergileri neredeyse butunuyle,'tel'ewzyfm
reklam filmlerindeki sloganlarin ve gag'lerin «hic-
vi» niteliginde bir espri anlayigtyla yayimlamyor.

Reklamcthk, glintimiiz tekelci ]'sapitalist tclplun}—
larinda yasayan her bireyin. igh—d.l‘sh .oldugu bir
olay. Rastgele bir kelime degil bu; lizerinde dl}rul-
mas1 gerekli gercek bir olay. Gazete, dergi ve
benzerleri gibi basii yayim araglarmdan, 1.-_adyo-l
TV gibi iletisim organlarina kadar her giin ve
siivekli karsilastiginiz, farkinda olalm ya da ol-
mayalim, «ates hatti» icinde olfiuéumuz‘:bujol_gu
asal islevinin Stesinde nelere t{lzmet ediyor? Ik-
tisadi kurallann gereklerine uygun olarak‘ yara-
tdmus bu aracin islevi salt ikfisat a?anml ilgilen~
dirmiyor ¢iinkil. Ortaya c¢ilas {aedem bu olsa da,
kitle bilincinin yOnlendirilmesi de ayn! ¢ergeve
icinde perceklestiriliyor. Bu neqenle s?runu .salt,
iktisadi olan «fazlanin emilmem'» Odaglnda irde-
leyerek, bu diizlemi biitiinleyen 1de01q!1k"boyutu¥1
iizerinde durmamak gibi bir yanliga dlig;ulmemf:l‘l_.
Tktisadi fazlanm emilmesi yollannd_an s_adece bisi,
ama en onemlilerinden biri olan :satig gaba{arl
kategorisinde ele alinan reklamcilik olaymin kitle

bilincini manipiile eden sonuglart en_ az varolus -

-nedeni kadar énemli ve iizerinde durulmaya defier.

Genelde nasil, yapisal degisimlere de uygun ola-
rak daha incelmis ve gergeklife uydurulmui ku-.
rallar virlirliige konmus, savas cok dak}.a. Eagd§$—
lasmus yontemlerle yapibr olfnussa, ) kiiltiir ala-
n1;:1da da buna paralel bir siireg _gozlemlemypr.
Hikim smuflar arasmdaki deferler catismasim

unutmadan, bu mekanizmada asi! belirleyiei olan-

it . it da ek- :
e o st 1000101151 Dot K . dupiunu almaya hazir ve kabullenmis olandir. Boy-

lenmeli hemen. Egemen simif ideolojisi bag'ft ideo=~
lIoji olunca da bu alandaki ydnseme de dogal ola-

caktir. Burjuvaziler, daha dofrusu sbmiirge ve -

v . X A e ol irey :
vart sdmiirge iilkeler burjuvazileri~-her seyde ol- "_yum"___a]\anmu_‘nkamms, A

dugu gibi kiiltlir alanmmda da «ithalcip bir tavr

benimsemelk zorundalar gliniimiizde, ]:’»u algnda
da bir montaj sanayii sb‘zkonusuL Blr. yil.lldan
cigaridan emperyalizmin umutsuzlugu, hlghg; ve-
ya Dolce Vita hayat tarzini &ne glkaran_szmo—
polit kiiltitrit ithal edilirken, &te yapdan dd uln_b
sal kifltiir *i¢indeki gerici Ggeler gene bagk_a" bfr
hikim suuf tarafindan kitlelere sunulfxyo‘r. E}uuu_- .
miiz kogullarinda ulusal bir‘burjuvamden s'ozedx-
lemeyecegi gibi emperyalizmin ancak denet.nn s?:al—
nayline sahip bir bagimli illkede ulusal bir ?{ful—
Hirlin var oldugu da sbylenemez, "E..'m?ex"'yahzm,
girdigi iilkedeki ulusal degerlerin but!n?unu boIZfll;
rak yerize kendi anlayisimi, degerlerini ve ahlad
anlayisinl koyacaktir, -

Bir iilkede olusturulmus I{urumlarlr{,u. ka}d}'ola—
rin, yerlestirilmis tipik ofan yagan‘l'c} blglm;m.n, 0
toplumsal yapmin siirdiiriilmesi _icin gerekli V](:
onemli glivencelerden oldufunu b1h3:oruz”. -I‘gte te
tek bu Ggeler ve bunlarim olusturdugn 13}.111.1.11‘1, glylrll
zamanda, bu toplumsal yapinmn g.elgceg1n1. de ga-
ranti eden onemli bir etken. Her iilkedeki ulusal
kiiltiirlin ilerici-demokratik yanlarm ortada_n %call-
dirma yolundaki bu sistemli s‘ald-lr.l, denetlmmin
biiyilk dlgiide elde tutuldufu iletisim arag_le_lrlj./ a
siirdiiriiliiyor. Ust yapr kurumlarm“m h-er birimin-
de kozmopolit kiiltiiréim deger i:'ng.u_tlterx, n}c:ral‘v.e
sanatsal hakis acilart halk kiihtiirii Igmd‘ekl ilerici-
demokratik dgelerin verine «ikame» edilmeye ca-
lisihyor Ulusal kiiltlir iginde varolan bagat nite-.
likteki gerici Geelere vaslantlarak I'thnlarm 1sraria
6n plana cikariimastyla gergeklest{r1'1¢'x} bu _eylem
catisma i¢ine girdifi takdirde, gerici ‘o'gelerm ye-
:rine daha ¢afdas olan burjuva-gerici deéerlerl.ru
(kiiltiiriinil) verlestirmeyi de ihrr.l.al etmeyec-:ektllr.-
Sozgelimi, bizim toplumumuzda otedlen -berl var-
olmus «diyar kiifr» anlayisi feodalizmin t:;:tsfzg‘(e
sfirecine. paralel olarak cilizlagsms, er.n.;‘afryahzmm
giidﬁﬁiﬁn-déki burjuvazi, feodal gericilifin uzlaga-
hﬁaaléi‘ bu tip ideolojik uzantllarlyl_a g:atx:,saral;
bunlar1 tasfive etmistir. Her sey gibi gelenekse
epitim sistemi de, olusturulan toplum:sal yapmin
siireklilifini saglayacak kadrolz_irm ve insamm yc;—
tistirilmesi -amaciyla degistirilir, bthu k}sa "Y?I-
. dan saflayabilmek icin bizde ¢ok Ornefi goriil-

- iyl -gibi yeni efitim-6gretim merkezleri acila-
- bilir,
¥ Olusturulmaya calisilan bu insan, sistemnin sun-

le bir toplumda birey, varhfm iiretici olarak

“degil titketicilik isteviyle almlar ve varlik nede-

pini bu islevde gorilir. Bunun disimda bireysel do-
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«olmasa da olur» bicimi bir lireticilige indirgen-
migtir; iistelik - benzeri Piyasada  bol bulunan, va
da ‘ikamesi miimkiin bir yedek parcamn iiretici-
lifine! Bireyler, ‘sistemin arzu ettigi ve kendine
gerekli oldugu kadar bir kiiltiirliiliige de ulagt1-
rilacaktit ama. Burjuva yagama bigimi ve bir ¢ok

tiketim maddesinin kabut gorebilmesi ancak biy-

& miimkiin olabileécektir ¢linkit. Ote yandan, bu

kabul, emperyalist diy diinyayla bag kurulmasmy,

bu da, o toplumun kendine Yeter toplumsal vapi-

sinm ve disa kapali yerel kiiltiiriintin pargalan--

masl eylemini de gerektirecekfir. Ulke bleitsiinde
bir i¢ pazarm kurulmasy, bunu ve iilke capinda
bir' «birlix’ ve - beraberlik» duygusunu bireylérin
bilincine" ve toplumsal Bilinge‘yerlestirirkcn, bur-.
juvazi tarafindan bu biling, emperyalizmin genel
ideolojisine biitiinlestirilmeye” (eklemlenmeye) ca-
hstlacakir.  Ciinkil - ekmegini ayrana ‘dofirayan
kisyliiniin Cola cinsi gazozlara dograr bir yasama
bicimine itilmesi ancak bu takdirde miimkiin ola-
bilecektir, S o o
Biraz énce, burjuva-gerici ideclojinin ‘karst kar-’
s$1iya kaldigi ve kendi’ gelisimini tlkar'gﬁrdiiéﬁ feo-
dal-gerici degerler ve bgelerle catisarak onu tas-
fiye' ettiffini stylemistim. Gene aym platformda
goriilen bir baska yonseme ise feodal ve ulusal
kliltiirii olusturan Sgelerden gerici olanjarinin ge--
refinde giiniin kosullarma uyarlanarak” yasatil-
maya calisilmas:, feodal kiiltiiriin mistik iiriipnle-
rinin halkimizin &z deferleri olarak sunulmastdur, )
Biylece, goriiniirde cok masum ve hatia «uliisal
killtiire hizmet» amaciyla girisilmis bir gériintli-
ye sahip olan bir ¢abadir bu. Pir Sultan, Gev-
her, Kay'gusuz_, Serdari gelenekli bir toplumda
yapilan «Asiklar Bayramisnda her yl &didlendi-
rilen iiriinlere, bir £0z ‘atmak bile bu isin kim-
lere ve hangi nitelikte bir hizmet oldugunu or- -
taya koyacaktir. Aymi bicimde, «Tiirk Kiiltiiriine
Hizmets sloganyla cesitli gazetelerce ve banka- -
larca yayimlanmis kitaplarin niteligini. diisiinmek
de konuya ilging bir boyut katacaktir. Bir kesim
¢agdist gerici nitelikte feodal tiriinleri yayarken
bagka bir kesim ise «batilagmak/batillagmaky slo-
gantyla emperyalist batinin yoz, kozmopolit kiil-
tirli igin miirekkep harcamaktadir, aralanndaki
celismelere karsin, Cagdist ve cagdas gericiligin
bulustugu anlamili yer!. Kitap Yaymeilifmin bir
gazete, hele bir banka icin herhalde pek kirh
bir yatirim alam olmadia giiniimiiz Tiirkive’sin-

.de bu ise posterilen 6zel merak oldukea diisiin-

diirficiidiir.

Reklamaeilik, iktisadi gereklerle ortaya crkmus da
olsa, islevini ideolojik bir cergeve icinde yerine
getirir, Ciinkii ideolojik ve dilsel bir alanm icin-
den gecerek amacina ulagir. Seslendifi katman-
larin sinifsal sdylemlerine, «toplumun swvasis olan
ideolojik stylemin isterilerine uymak zorundadir,
«Sivil toplum»un isleyis kurallars sadece politik
toplumun dogrudan baskic1 amaclarma degil, bun-
larla birlikte iretim fazlasinm tiiketilmesi, bag
sorunlardan biri olan talep azligrm gidermeye

_ de hizmet eder. Ancak, reklam dili -ve- stylemi

seslendigi kitlenin' ideolojik olusumunu hesaba
kattift &lciide basarih olacak ve arzulanan isle-
vini yerine getirebilecektir, «T - kalemleri 6z ma-
Mmz» slogam, seslendigi kitlenin, o toplumsal for-
masyonun’ niteligiyle ve toplumdaki ortak &zlem-
ler demetiyle uyum saglayabildifi oranda basa-
rih olacaktir, [deolojilerin toplumida biitiinlese-
bilecegi Karsthklarim bulabildiklers dlciide etkin
olmalar1 gibi, rekiam dilinin niteligi ve icerigi
de bu idevlojinin igerdikleriyle uyum icinde ol-
malidir. O toplumda yiikselen smif hangisidir ve
bu yiikselen smifin Szlemleri hangi oranda diger
siif ve katmanlarin: ortak @zlemi olarak toplu-

mu- pesinden siiriiklemekiedir? Burjuvazinin yiik- -

seligi evresinde- kendi Ozlemlerine ve inanclarina
geciel de olsa, bir stire isci- sintfr icinden bile

yandaslar buIabiI—di’é_ini; bu dzlemler ve umutlarla
bilyiilenen- isgiler; kdyliiler oldugumu biliyoruz, Sis-’

teme sadik gazeteler; filmler, vesaire ile de tah-
rik edilen ‘bu - sinif atlama hevesi ideal bir Asil
topugudur reklamcilar iein, Bu seckinlesme 8z-
lemi gercek ‘bir ihtiyac olmadify halde yigmlar-
da bu mala karst talep yaratiimasin saglayabi-
lir, Tktisadi dille <harcama’ driceliklerisne y&n -ve-
rilebilir, - SR o

Kiiltir alanindaki saldirt nasil, hayatin belir-
leyici maddj alanlarindaki salditin . bir parca-
51ysa, réklamcﬂlkta izlenen vol, kullamlan yén-
temler de geneldeki bu saldiridan kaynaklanarak
gefel ekonomik ve ‘politik saldrerin biitiinlemek-
tediv  Yakin yillarda epoy tekrarlanmis bir oto-
mobil reklaminda ayni Firmamn fabrikasinda ca-
lisan Miimin' Usta adh bir- isciden sbzeditivordy
ornegin. Giileryiizlii bir Miimin Usta fotofrafinm -
hemen altindaki satiflardan sunliri Ggreniyordu
okur: Miimin-Usta,“btomob’i!e ‘karsz asirr sevgisi
ve tutkusu nedeniyle ilkekuldan - sonra olumay:
birakarak tamircilige baslams, Derken giiniin bi-
rinde igte bu otomoébil fabrikasma girerek, sevk
ve idarecilik seminerlerine katlarak «yiizlerce ig-
¢iyi emrinde nasil calistiracagmin Ofreniyor, Kisa
zamanda maasimi 10.000 liraya yiiliseltmeyi baga-
racaktir, Bir de araba -altyor mu! Aynr reklam
metninden Miimin Usta’nin «en bliyiik zevkinin
de kendi imal eftifi arabasiyla yavrularm alip
gezintiye cilmaks oldugunu -Sgreniyoruz, «Miimin
Ustarnin gercek bir yeri vardir, hatta baska 6r-
nekler de bulunabilir-ama «arabal isci» ‘modeli-
nin bir hakikat olmadif1 toplumumuzda tekil Br--
neklerden yola cikarak genellemelerle ekurtulus -
yolu» &nermek, 'gerceklig carpitmaya kalkmak
neye hizmettir? ’ _ C .

Glintimiiz kapitalist" toplumlarndaki ileri tek- .
nolojik yap1 icinde birey olarak ezilen, madde
fetisizminin  her tiirliisiine ufirayan, kendisine
sahte ufiraglar yaratarak yitirdigi Szerk alamm
yeniden ele gecireceini uman ginlimiiz insam
reklamcilarin  insafima terkedilmis durumda Bjr
yandan da bireyler arasindaki rekabet ve listiinliik
duygular: kbriiklenerek biitiin hayat, diiseni ye-

menin kanun oldugu bir amansiz yars alarma

diniistiiriilmiistiir. 1978 yi yaz aylarinda TRT 2
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den §0yle bir reklam spotu yay1n1-and1ém1: iuy-
mustum: «Yavrunuz A, giysin, arﬁadatslan 1skan-
sin! A, kiskandiran giysidir!s 'I:ukenm toplur.nu-
" nun hastalikli yasama degierleri ve konformizm
almasiksiz Ozglirliik olarak stanul.}.lﬂfen -top.llum—-
" daki her bireyin toplum «siirii»sliniin bir Ggesi
olarak kabul edilmesi, her giin ve I}er saat daha
gok titketim, daha hizlandinlms bir yarxs.t.. Ve
giidiilen bir «siiriisniin standartla$t1r11ma51.“ ]%e-,
Zenilerin, moral degerlerin istenilen kahb.a doku%:
mesi, insani duygularin vitrinlerde §erg11enme;sz.,
biitiiniiyle denetim altinda tutulan bir .tophfm.-
Farkl kesimlerden ve degisik zevklere' §ah1p in-
sanlar i¢in aym firmanin bigimsel deén.,;_xlihklerle
piyasaya sundugu iiriinlerle toplumun butun"kaﬁ-
manlan {izerinde bir denetim agx kurulur, Turky
ye'de piyasaya siiriillen 15 degisik ¢amagir m]ikl-
nasi gercekte dort sirket tarafindan uretllme"te-
dir, Aym sekilde, 1973 yih toplam buZt.iola-bl iire-
timinin %8%unu perceklestiren A}‘gffh%c AS ve
Profilo San ve Tic. AS. bu iiretimini piyasaya
12 degisik markayla sunmaktadir, Pe,rsﬂ Gesell-
schhft mbh. ile Yam ve Kredi Bankast nin bashca
hissedarlarindan oldugu Turyag, det'e.:r_]an/sabun-
tozu piyasasina iic degisik marka. sx_lrferken top-
lam kolall ve gazli megrubat tiiketiminin 158 mil-
yonu yine iic ayn etiket altinda P:ruko-TaEmek ta-
rafindan karsilanmaktadar. 'I‘ele\a.'lz.yox}_ piyasasin-
da da ayni mekanizmamn isledigini bll-lyOEUZ. .ng:
bir iktisadi analiz gabasi gﬁtmeyer} 'bu o_zelllk.te
bir denemede —durum fiizerine fikir vermenin
btesinde— ornekleri uzatmanm fazla ge}ﬂeél yok.
Reklamcilifin gabasi, giriinlirde hig 131r zaman
sozgelimi «daha cok bira igin» amaci dogrultusuxll~
da degildir ama sonugta bambagka _l_nr olggy a
da kargilagilacaktir. Reklam spotu daima «blzgn
biramzi icin (segin)l» sloganim igerir. AI_n‘a k u
deinek degildir ki, (A), (B), (C) bira liretici fir-
malarimin tek tek yaptiklan bu Qagrlla:r_to;.)_lam
bira tiiketimini etkilemesin, Her {iretici "fxrrfm}
kendi iiriiniiniin tercih edilmesi yolunda'tuketlcx
tercihlerini etkileyerek/giidiileyerek -kendme k;y‘-
dirabilme miicadelesini verirken tek tek;‘lilexj Lr-
manin bdyle girigimleri o tirline “olan" talp;’&n," u
da toplam talebi artt1racaktxr.. .I.?vlra‘ .orn%ga uuz'e-
rinde ilerlenecek olursa su gbrul‘ebl'hr: Ornegin,
{A) ve (B) bira iiretici firmalarl,'b.lrblrlerme kars:
reklam alaninda bir savasa glr_lsecek qurI:irsla
‘genel olarak toplam bira ti.iket.iml de artar. Bay li
bir savasin baglamas1 igin piyasaya oturtull(ma
istenen yeni bir markanm ba%lattlgl r?klan.l ! a]in:
panyasi, zincirleme olarak, piyasadaki yerini kt'0
rumak isteyen oteki firmalan da etkileyecektir.
Teorik semalardaki klasik tekel durumunm? geri
cekte pek goriilmedigi bilinen seylerden. 011gop9
nitelikte bir egemenligin kurallm:lm kc.)ydil.léu gii-
nitmiiz kapitalist toplumlarmda" ?Fff.l'nll 1:.'1r reka-
bet ydntemi olan fiyatlarmn dusumlms.asn}f }?ra}-
tikte pek rastlanilmamasimn nedenleri stp 651?
sistemin yapisina 6zgii bir olusum. 'I‘ekelc1. flrma.
larin  birbirleriyle agiktan bir savaga g{rx_nelel.rl
demek olan «fiyatlarm kirilmast», getirdifii psi-

‘bir yol. Pratikte goriilen ise tam tersine, agik ya

kolojik dezavantaj nedeniyle de ¢ekici olmayan

da kapali anlasmalarla fiyatlar genel‘ duzeyml‘n
her zaman, monopel kosullarinda T?ellrlenc?n fi-
yatlar genel diizeyinde tutuldugu, Istf.s, ohglop‘oé
isleyisin bu genel mekanizipas nedem.}rle' k-a§1
bir rekabet etkeni-olan «fiyatlar rekaben»'mn ikin-
cil bir konuma kaydifini, ama rekabet}’n ba.'ska
alanlarda da ve bicim degisiklikleriyle surdugun.u
biliyoruz. Sistemin gerekli kildifz bu alan degi-
gimi sorunu, optimum bir rekabet 'noktE}SI olan
reklam alaninda ¢oziimlenebilecektir. F'}yatl.arm
diigtiriilmesiyle tiiketicilerin satn alma g't'lgle.}*m]gle
bir artisin sagilanamayacag da aciktir ¢linkil, 1;1
nedenle ideal ¢oziim olan tek yol,_ varolfn Ealfa 1
degisik yOntemlerle arttirmak, yani bagd&ndiiriicii
bir hizla titketimin lkskirtilmas: olmaktadir. gBu ‘
denemenin dofrudan amaci olmamas: nedeniyle _
kapsam dis1 birakilsa da su noktamn hsnzen be-
{irtilmesi gerekir ki, «fazla»mn yabanm. ullielfr—
deki ™ yatirimlara aktarilmas1 akillica b1; ¢Hzim
olarak goriilmez. Bu davrams, yatirnmin yapildign
iilkeden «fazla» doniisiine yolacarak sorunun -da-
ha da biiylimesini yaratacaktir.) _
Uretici firmalarin birbirlerini kargilikh ‘e'larz}k
kiskirtan bu davramslam spotlarin seslendl_gl kit~
lelerde belki de dnceden hig bulunmayan yeni zevk-
lerin ve aliskanbiklarm ortaya ¢ikmasina yolaga-
cak, Ozetle, yeni bir alan da doémlll‘s ola.caktlr.
«Amerikan hayat tarzi»m qusturacaEk. ogeler‘m top-
luma bu yolla empoze edildifii bihnen bir ge};-
cek, Bu evreden sonra «Cola» tiirti gazozun igil-
nesinin gerekli olup olmadify tartismilir olmaktan
cikarak, zihinlerdeki «soruns, «hayatin tadi Pep-
si»nin mi, yoksa her seyle iyi gidez}' (iola Co!a»nlln
mi tercih edilecefi noktasmda dugumlenecektl}‘.
Gildiilen kitle, farlana varmadan, (3 mal‘l'n “kendl-
sine gergekten gerekli olup leadlglllfll- diisiineme-
yecek, hapsoldugu bu sorunsahin 1g:u.xd.e sadece
«tercih islevini kullanabilecektir, Kendisine sunu-
lan ve hapsolunan bu zoraki cember gene ‘ker{-
disine sunulan secenekler arasmdaq herhang"l b1-
rini se¢ebilme sorunsalidir, Bu asamada da.oz%ur
iradesivie degil, kendisine sunulan, baska bir ifa-

deyle «dayatilan» alamm iginde <Ozgiirs kalmestir. -

Bu segmede Onemli ve belir]eyif:i' clan, iiriiniin
nitelifi, marjinal faydasi, v.b. gibi etkenler de-
Bildir. Belirleyici etken cok zaman, rekIamI.amT
titketici bilincinde iiriin hakkinda yarattifi imaj
ve bu iirline olan toplumsal veya ¢evresel "raél‘ae-
tin fazlaliffin ya da azlijhdir. «Mariboros» uferlrvx-e
olan toplumsal imaj bu sigaranin «_kadmm»hgl yo:
niindeyse efer, reklamlarda siirekl olarak,.Vahsl
Bat'mn dogast ve dogal ortami iginqe.bu sigarayt
tiittiiren «vahsi» erkeklere yer veri!dlgm.de bir sii-
re sonra tiiketici talebi «Marlboro ﬁlkesmng d9§£1.1
vola cikacaktir., Bu mekanizma o,‘ k:{dar ugugludur
ki, 1975 wili Ekim'inde ABD'de bir Grnefi yasan-
cig: gibi biitiin sayfalarmda tek satir olmayan

fiflen de bos bir kitabr bile bir milyonun {izerinde

bir satisa ulagtirabilmektedir. ]
Reklamciik her seyden, bu arada ozellikle psi-
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kiyatriden yararlanarak dteki alanlarda siirdiirii-
len sistemli saldirinm tamamlayicligin yapiyor,
Ustiinliik ya da ezilmislik duygularim kiskirtan
ya da sdmiiren, cinsellifi bolea kullanan reklam
metinleri az degil. Bu arada Zaman zaman «Boya-
cimm askr ile filanca boya» Ornefiinde goriildiigii
gibi halk kiiltiiriiniin zenginlikierinden yararian-
mayla gidilen yeni bir yagmalanma olay1 jle de
karsllasﬂabiliyor. Bu konuda ilging olacak bir
reklam bicimini de birinden dinlemistim. Msir
televizyonunda yaymmlanan bir «Pepsi» reklammn-
da uzun bir gefirmeden sonra sbyle diyormusg
adam: «Elhamdiﬂillah, Pepsil.» Bu kiiciik #rne-
gin, reklameilikta . kullanilan yiéntemlerin neleri
hile icerebilecegini gGstermesi acisindan 8nemi bii-

yik., Bu yilin «Cocuk Yii» ilan edilmesi yilziin-

den olacak belki de, $u sira her zamankinden da-
ha fazla reklam, ¢ocuklart temel alyor ya da en
azindan bu duygunun cevresinde dénenivor, «To-
runuma/Yegenime her sey fedal» stzlerini her
aksam ve {istelik by yakin cevrenin bakislar: al-
tinda dinleyen birinin kliciik bir fedakarhja gire-
rek —artik torumu mu olur, voksa yefeni mij—
elinden tutarak o bankaya gétiirmesi sevgisini ka-
nitlayabilmesinin  Sneml bir belirtisi olacaktmr
Neredeyse konusmay: yeni Ofrenmis cocuklara bil-
mmemne bankasimin Faziletler anlattirtlabilir; ya
da dofrudan «yarmin biiyligii» tiiketiciler yastt-
lan aracihiiyla kiskirttlarak bu alapa ¢ok Once-
den cekilebilirler. Biitiin bu dayatmalar yeterli
olmadifi takdirde —sonucy Gnceden belli yarig.
malar— dneml bir reklameilik (tamitma) ve tii-
ketimi kiskirtma Ggesi olarak da kullanilabilir,
Eski dergilerin birinde birinci sayfasinda yarisma-
in sonucu, yedinci sayfasinda ise bu sonucun
da dviiniilerek duyuruldugu bir reklam metnj olan
bir gazetenin kiipiirlerini gormiistiim! «A'min bii-
yiik zaferi! Birinci Trakya Rallisini kazandil» de-
niliyordu o reklamda, Daha ¢ok gazetelerin uygu-
ladifi «kuponculuks, paketin icinden «armagans-
larin giktigr tiiketim maddelerinin piyasaya sii-
riilmesi ¢ok basvurulan bir kigkirtma yéntemidir,
Hepimizin bildigi ve her giin rastlamilan &r-
nekleri gogaltmanmn fazla bir yarart olmayacak-
tir. Yontemler eskidikge, ideolojik gerceve depis-

tik¢e daha ince ve cagdas kosullara elverisli yon- -

temler devreye sokulacaklardir. Degismeyen tek
olgu, kitle manipiilasyonu, bilincin siirekli olarak
bu sistemlestirilmis beyin vikamayla denetim al-
tinda tutulmasidir, Huxley, «diisiinceyi sekillen-
dirmek icin» elektrik akimi ve «uykuda bilgi asi-

" lama» yénteminin kullanildig gelecekteki toplu-

mu «Kahraman Yeni Diinyasda anlatirken engin
sezgi giicliyle bilim-kurgu yapiyordu. Fakat, rek-
lam mesajlarinn, filmlerin arasma saniyenin ¢ok
kitgiik birimleri bleiisiinde  konulmasiyla bilingal-
tinin algilama dis1 giidiilmesi gibi bir y8ntemin
bile —gimdilik uygulamaya konulmamis olsa da—
estradanshk kazandigh bir diinyada Huxley'in ki-
tabt gittikce bu nitelemenin disina diismektedir,

Reklamailik gibi bir ideolojik biitiinlestirme ara-
cimin disinda da, merkezilesmis devlet aygitmin

kitleler iginde gok yaygin bir haberalima ve de-
netim agr kurabildigi iilkelerden bir ABD’de, FBI
va da CIA'min eylemleri disiintilemeyecek boyut-
larda bugiin. Kamu ve @zel sektdr personelinin
hemen hepsinin fistenip izlendigi ABD, bu alan-
da Bneclikli bir Sroek olmanin serefini tasiyor.
Devletin baski Ggesini fiziki bicimlerde uygula-
digr bu ealansm farkh olarak, Althusser'in deyi-
sivle Devletin Ideolojik Aymitlari'ndan Haberleg-
‘me aygilr icinde diisiiniilebilecek reklamcihik, zor
kullanarak defil ideolojik araclarla callsir ama
oteki Devletin Ideolojik Aygitlan gibi zor ve ideo-
lojiyi birlikte kullandipr dénemler de olur. Rek-
famcilk kurumlar &zel kurumlardir ama islevle-
rini yerine getirdikleri ideolojik alan belirlenmis
‘ve sinirlart cizilmis: bir ideclojinin iginde kalir.
Gerekiigi takdirde by kurumlarin {sirketlerin)
«zor kullandigi, sbzciisii oldugu tekelci sirketleri
de harekele gegirerek veya onlarm giidiimiiyle
kendisi harekete gecerek basin ve Radyo-TV gi~
bi kitle iletisim araglar tizerinde baskilar yo-
luyla bir denetimi gerceklestirdigi goriilebilir. Bu-
nun en yakin Ornegi, bir siire Hnce televizyonda
gosterilmis ve reklamlarin insanlar {izerindeki
olumsuz etkilerini ve tiiketim toplumu  olustur-
maya nas:l hizmet ettigini gosteren «At Gdzliipits
adlr televizyon filminin gosterilmesinden  sonra
biiyiik reklam sirketlerinin —muhtemelen tekelot
sirketlerin harekete’ gecirmesiyle— TV ydnetimi-
ne verdiklerl «muhtirasdir. By sirada, bu cevre-
lerin sézciiliigiinii yapanlarca, «TRT'nin reklam ge-
lirleriyle beslendigi» hatirlatihyor ve «TRT'nin bu
Kaynaga karst bir propagandaya alet olmamasi»
vurgulamyordu,. !

Ozel TV sirketlerinin piyasa kurallarina tabj
oldugu bir ABD'de jse reklamlarin by ideolojik
islevinin de disinda, belgeseller, diziler ve hatta
haber programlan bile TV sirketlerine biiyiik rek-
lam gelirleri akitan sirketlerin politikalarina uy-
gun bigimde diizenlenmekte, bu sirketlerin gikar-
larina ters diisen sozler bu antenlerden gecme-
mektedir. Bu nedenle, Ozel TV sirketleri arasm-
da da bir rekabetin varoldugu ve tekelci sirket-
lerce birinden birinin veglenebilece$i bu tiir iil-
kelerde bir «At Gozliigii=niin yayinlanabilmesinin
¢ok giic, hatta imkansz oldugu séylenebilir, Tipk,
tekelei sermayenin bu volla denetim altinda tut-
tugu bizdeki kimi gazetelerin bu sirketlerin giidii-
miinde bir yayin politikas1 izlemesi gizi. (Bu tiir
yaym organlarinda renkli televizyonun faziletleri
tizerine ¢ok sey yanlmistt yakinlarda, «Yardims
olarak verilebilecek bir renkli vericisi bu yolla
yaratilacak yeni televizyon aygit pazart ve «renk-
li» olmanin saglayacagi yeni imkanlar diisiiniildii-
glinde bu yardimin 8nemsiz bir «tavuks oldugu
gbzden kagmayacaktir) Ote yandan, bir banka-
nin «Sanayide Devlet» sloganindan rahatsiz olup,
«Bu sozle sanayii devlet Yapar diistincesi ortaya
atiliyor» diyerek, bu reklamin engellenmesini is-
teyen tekelci sermayedarlarin bu duyarlitifi da
anlamlidrr,

Teknolojinin gelistirilerek sanayie uygulanmasy
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ve ySnetimbilimi alanind
temlerinin  kullanatmasg;
emek, —hic bir zaman Sonsuza kadar gétiiriileme-
vecek— artik-deger sb‘niiiriisiinijn, yerini nisbi ar-
ttk  deger sUmiiriistine birakmasing
Bunun hayattaki karsiifa ise «arabal isci» mo-
delinin yayginlasmasiyla, calisanlarin
maddelerine dahga fazla yoja
fah diizeyisne ulasildikca sSmiiri oranimn yiik-
selmesidir, Varlik nedeni olarak tijketici isleviyle
bagbasa birakilan glinlimiiz bireyinde buna bagh
olarak kisilik de, «tiiketic kigiligi»nin kisir don.
glisiiyle sl olacakimr,

Sistemin sonucy olan re
sorurtun biitiiniinden yvalitilarak ele alinamaz, Biy-
le bir toplumsal-ekonomik Yapida tek basina rek-

Itabilecekleri bir «re-

a rasyonel calishirma yén. fameiliga kar

§1 qikmak yetersiz,
ile iiretkenligi arttirilan temek de <eg

yaratnusts, yonelik bir kamugy

tiiketim biyle bir ¢aba g6

Simdilik, cocuklar: by 3

savas alanimn disma cikarmaya ¥onelik 8nlem.

* lerin aimmasma baslandy

yicr olacak bir bi.
17» sorusunu ve ce
Iikla uygulanmasm,
€n ama, ¢linkii by

«Ne Yapilma]
klam olgusu siiphesiz vaplarin bilinglilikle ve
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